LYCKAD SAMMANSLAGNING. Therése Brun och Johanna Grimstahl leder kommunikationsbyran Meramedia sedan i januari 2016. Tre ar senare har omséttningen nastan t
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fran 8 till 24 anstallda.

refaldigats och man har gatt
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AVGORANDE RESURS. P4 en hylla star en hjarna
i plast, den symboliserar att medarbetarnas hjarnor
ar féretagets viktigaste tillgang.
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PA GANG. Retorikexperten Elaine Eksvards bolag
Snacka Snyggt och Meramedia haller i var en utbild-
ning i kommunikation for lokala foretag. roto: Joey AsraIT

[ Entreprenorer emellan

Johanna Grimstahl om att ha
koll pa ekonomin ...

M "Det ar en jattestor del av var

framgang, att vi har sa extremt bra

koll pa vara siffror. Vi har gjort en resa fran att inte
vara sarskilt intresserade av att mata olika
nyckeltal till att i dag ha tio olika nyckeltal som vi
foljer. Har man den dar stenkollen och kanner sig
tryggidet, da ar det ganska latt att ta beslut.”

Koll pa sifirorna ger okat mod

Meramedia kan ta snabba beslut tack vare tio nyckeltal

LULEA

Massor, filmer, systemutveckling eller
varfor inte en egen utbildning. Féretagar-
duon Johanna Grimstahl och Therése Brun
védjer inte for nya projekt.

Vi har nitisk koll pa siffrorna. Har man
det t6rs man vara modig”, sager Johanna
Grimstahl, delédgare och vd.

Denharkyligadagenar Lulea
vykortsvackert med blankis
ihamnen och frostpd marken.
Detardenhirtypenavdagar
som Meramedia anvinder
ikampanjer for att f8 manni-
skor attbesoka eller flytta till
Norrbotten.

Johanna Grimstahl var
sjalv hemvandare nar hon
2011 flyttadetillbakatill Lulea
efternagraariStockholm. Att

honidagdriverkommunika-
tionsbyran Meramedia till-
sammans med Therése Brun
ar till stor del en slump.

Nérdeijanuari2016 blevvd
respektive vice vd for foreta-
getkdandedeknapptvarandra.
Therése Brun drev en egen
designbyra som slogs sam-
man med Meramedia.
”Bolagen kompletterade

varandra vil i kommunika-
tionsbranschen. Det var en
rent affarsmassig samman-
slagning som blev valdigt
lyckad pa méanga plan”,sager
Johanna Grimstahl.

Aven pa det personlig pla-
net har entreprenorsduon
klickat,vilketunderlattar om
man ska driva ett snabbvix-
ande foretag tillsammans.

”Viirolika pd ménga sétt,
mendetvihar gemensamtar
attdetmastehédndasaker. Det
mastehdndasakerhelatiden”,
sdger Therése Brun.

Nérdetog6ver Meramedia
varde 8 anstélldaochbolaget
omsatte 6,6 miljoner kronor.
Tre ar senare jobbar 24 per-
soner i foretaget och omsatt-
ningen har néstan trefaldi-
gats, till 18 Mkri &r.

”Ska vi gora det sé ska vi
gora det ordentligt. Ungefar
sé tiankte vi”, sdger Therése
Brun.

Fran bérjan var Meramedia
en webbyra som snickrade
hemsidor. I dag jobbar bola-
getmed strategisk kommuni-
kation i vid bemaérkelse. En
alltviktigare del harblivitatt
skapamotesplatser, exempel-
vis méssor och konferenser.

Strateginaratthafleraben
attstd pa. Detar extra viktigt
nar den lokala kommunika-
tionsmarknadeniNorrbotten
inte ar lika stor som i Stock-
holm.

“Jag tror att hela var
bransch méste funderapéavad
vikan gora mer. Det ar svart
att vdxa om man bara siljer

timme for timme”, sdger
Therése Brun.

Ettavdesenaste projekten
ar bolagets egen akademi,
som utbildar lokala foretag
i kommunikation. En av
utbildningarnatillvaren sker
i samarbete ned retorik-
experten Elaine Eksvirds
bolag Snacka Snyggt.

Bolagetsprinciparattsiga
jaom det dyker upp en spin-
nandeidé.

”Var viktigaste ledstjarna
drattvaraettmodigtforetag.
Vidr duktiga pa attta snabba
beslut”,sédger Johanna Grim-
stahl.

For att kunna agera snabbt
harledarduon skaffatsigjarn-
koll pa bolagets siffror. Fran
borjan var de inte sirskilt

intresseradeavattkontinuer-
ligt folja bolaget utveckling.

“Idagharvikoll patioolika
nyckeltal. Har man den dar
stenkollen och kinner sig
tryggidetsadrdetganskalatt
atttabeslut”,menarJohanna
Grimst&hl.

Ungefar en tredjedel av
omsittningen kommer fran
Sverige utanfor Norrbotten.
En av bolagets fyra dgare,
Victor f&str'dm, driver Mera-
medias kontor i Goteborg.
Mendenrodatradeniverk-
samheten ar den lokala for-
ankringen i Luled och Norr-
botten. Foretagetsstorsta pro-
jekt just nu ar att bygga upp
ett informationscentrum pa
250kvadratmeteriGallivare
om stadsomvandlingen pa

orten. I Luled har byran varit
inblandade uppmarksam-
made projekt som filmerna
”The Luled way” och upprust-
ningen av S6dra Hamn.

Johanna Grimstahls malnar
hon flyttade hem var att vara
med och utveckla Lulea.

”Man blir extra patriotisk
niarmanarbortafranenstad.
Forsttroddejag attman méste
jobba som tjansteman pa
kommunen. Jag forstod inte
hur mycket inflytande man
kan ha som egenféretagare,
omman tardet”, berttarhon.

Mélet kommande tre ar ar
att nd en omsittning pa
30 Mkr och samtidigt ha en
hogre vinstmarginal &n
branschsnittet.

Olika digitaliseringspro-
jekthoskundernakommerbli
allt viktigare. Dar har Mera-
media, menar Johanna Grim-
stahl och Therése Brun, det

id Fakta

Meramedia

(0920 Media AB)

M Agare: Johanna Grim-
stahl, Therése Brun, Victor
Astrém och Thomas
Andersson (grundare av
foretaget).

B Omsattning 2017:
15,9 Mkr.

B Omsattningsprognos
2018: 18 Mkr.

H Resultat efter finans-
netto 2017: 1,5 Mkr.

H Antal anstéllda: 24.

valforspianteftersombolaget
borjade som en webbyra.
”Attvi har folk fran it-varl-
denhirskiljer ossfrinménga
andra kommunikations-
byraer. Redan i dag bestar
30 procent av omsattningen
av ren systemutveckling”,
sdger Johanna Grimstahl.

Faktum ar att samarbetet
mellan henne och Therése
Brun hade kunnat ta slut
innan det borjade. Nar
Johanna Grimstahl kom till
Luledhadehonsvartatthitta
ettjobb.

Den sista av en lang rad
anstillningsintervjuer var
med Therése Brun. Men pa
morgonen bokade Johanna
Grimstéhl av motet.

“Jaghadeenmagkéanslaatt
nupallarjaginteatttraffafler
manniskor. Tank om jag gatt
pa den dar intervjun och sa
hade Therése radissat mig.
Dethadeintevaritbra”,sdger
hon och skrattar.

JENS -
KARRMAN

jens.karrman@di.se 070-160 47 89
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Key Account Manager
for foretagssamarbeten

Over 68 miljoner
manniskor &r pa flykt
fran sina hem pa grund
av krig eller forfoljelse.
UNHCR ar FN:s flykting-
organ som leder inter-
nationella insatser for att
skydda manniskor som
har tvingats fly.

Vill du vara med och
bidra till att vi kan fort-
satta att vara den starka
humanitara organisation
som vi idag ar?

SVENSK
INSAMLINGS
koNTo | KONTROLL

Sverige for UNHCR —
insamlingspartner till
UNHCR — soker nu en
driven Key Account
Manager for foretags-
gavor. Tjansten ar pa
heltid och utgar fran
kontoret pa Linnégatan
i centrala Stockholm.

Las mer och ansok pa
sverigeforunhcr.se/jobb
eller Linkedin.

FN:s flyktingorgan




